OFERTA DE TREBALL: 1562026 ......

Tecnic/a paisatge i gastronomia *

DATA DE L'OFERTA: 19/10/2026 |\ 0\ 1c. 1 usicacig. Al Roses i Llanca

FUNCIONS BASIQUES: . Rinamitzacio de les aules gastronomiques i organit- -

zar campanyes gastronomiques a Roses i Llanca;

organitzar accions de difusio del patrimoni de la pedra seca

*
TIPUS DE CONTRACTE i DURADA: | @ny (prorrogable 2 anys)*

JORNADA | HORARI: 32h/setmanals horari 8 a 15h (flexibilitat horaria)

SALARIBRUT MENSUAL.: . 2410 00€ ...DATA PREVISTA D'INCORPORACIO: 31”2’2026

REOUISITS

e, o A D R e e

PERMIS DE CONDUIR:.?.! ............................................. VEMBLE S comsummmsnasamssnvsmammn

ALTRES REQUISITS: Informatica (nivell mig): processador de textos, full de

calcul, correu electronic, gestié de xarxes socials i pagines web

CONTACTEU

' Enwar CV ofertesflgueres soc@gencat cat |nd|cant

DNI i num. oferta 09/2026/30479 (*) condicionat a obtenir subvencio




Ajuntament de Roses
Promocié Economica i Fires

&

Exp: 2026/007904
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| Pla de treball AODL paisatge i gastronomia Cap de Creus 2026-27

Introduccié al pla de treball

Els municipis de Roses i Llanga sén municipis de costa i pertanyen a I'ambit del Parc Natu-
ral de Cap de Creus amb estructures econdmiques i geografiques similars.

El Pla de treball de ’AODL de paisatge i gastronomia Cap de Creus és un pla supramunici-
pal per dur a terme actuacions vinculats a gastronomia i paisatge dels municipis de Roses i
Llanca en el marc dels diferents plans estrategics i plans d’acci6 sectorials dels que dispo-
sen aquests ajuntaments per tal de desenvolupar I'estratégia de desenvolupament
d’aquests municipis.

PROJECTE 1: Difusi6 del patrimoni de pedra seca:

En el marc de l'accio 5 «Mantenir adequadament el patrimoni cultura de I’'ambit CETS» del
Programa d’actuacions de la Carta Europea de turisme sostenible 2025-29 (Organitzar
activitats que posin en valor els recursos sobre els que es realitza manteniment); el
Programa 1.3 Sector primari, agroalimentari i forestal dins el Pla de desenvolupament
economic local de Roses. Estrategia 365 (1.3.1 Activitats vinculades al patrimoni rustic) i
Programa 1.1.3 Sistemes agraris i forestals d'alt valor natural -Pla estrateégic promocio
economica i ocupacié Alt Emporda 2020-25 (1.1.3.1 Model de sistemes agraris d’alt valor
natural).

Obijectiu especific del projecte

e Fomentar I'estudi i la promocié del patrimoni basat en el conreu d’oliveres, vinyes, pedra
seca i altres activitats agroalimentaries i cinegétiques.

Activitats: Dissenyar un programa anual d’activitats formatives i divulgatives del patrimoni
rastic en I'ambit del Cap de Creus:

o Crear tres activitats del patrimoni de la pedra seca (tallers pedra seca, vi-
sites guiades, jornades de sensibilitzacio,,,,):
= Dissenyar I'activitat: jornades, conferéncies /oi sortides o tallers
= Crear el material

= Fer difusioé de I’activitat
1
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o Qrganitzar un concurs fotografic del patrimoni de pedra seca del Cap de
creus.
= Elaborar bases del concurs fotografic
= Fer difusié del concurs fotografic de pedra seca

Resultats esperats:

e Es realitzen com a minim 2 activitats de difusioé del patrimoni de la pedra seca en 2
municipis diferents de I’ambit del Parc Natural del Cap de Creus.

e Esreben més de 50 fotografies del concurs fotografic de pedra seca

e Es fan dues exposicions sobre el concurs fotografic de pedra seca en 2 municipis de
I’ambit del Parc Natural del Cap de Creus.

Destinataris:

Poblacio en general

Indicadors d'avaluacio:

¢ Nombre d’activitats de difusié del patrimoni de la pedra seca

e Material grafic d’activitats de difusié patrimoni de la pedra seca

o Fotografies de les activitats de difusié patrimoni de la pedra seca

e Bases del concurs fotografic de pedra seca

e Recull de fotografies finalistes i guanyador/a del concurs fotografic de pedra seca

o Recull de premsa

Percentatge de dedicaci6: 15%

Cronograma d’execucié: tot I'any

PROJECTE 2 Accions de sensibilitzacié i divulgacié pedagoégica del patrimoni natural mari-
tim i pesquer

En el marc de la linia 3 de Desenvolupament del patrimoni i del capital social maritim i

pesquer de I'Estratégia de desenvolupament local participatiu 2021-2027 GALP Costa

Brava i del Programa 7.1.3 Revaloritzacié del sector de la pesca del Pla estratégic

promocié economica i ocupacié Alt Emporda (2020-25) (7.1.3.1 Accions de sensibilitzacio i
2
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divulgacio pedagogica del mon de la pesca; 7.1.3.2 Campanyes de sensibilitzacid i

comunicacié del sector de la pesca).

Objectiu especific:

Posar en valor el patrimoni natural maritim i pesquer

Activitats
e Impulsar projectes de sensibilitzacié vinculats amb el mén de la pesca

¢ Reunions amb les confraries de I'ambit del Cap de Creus per consensuar quins
projectes es volen dur a terme

¢ Coordinaci6 de I'execucio dels diferents projectes
o Contractar als diferents proveidors per dur els diferents projectes

e Coordinacié amb el departament de premsa per fer donar a coneixer el projecte

- Pla de comunicacioé: premsa escrita, radios, butlleti informatiu
- Fer difusié de I'activitat (xarxes socials de I'Ajuntament i Promocié Econdmica)

e Coordinacié amb les Confraries de I’'ambit del Pla de treball

e Fer seguiment de I'execucié del projecte i posterior avaluacio

Resultats esperats:

- Es duen a terme com a minim 2 projectes de sensibilitzacié relacionat amb el moén de la
pesca, ja sigui en dos municipis diferents del Cap de Creus o que algun dels projectes sigui
d’ambit del Cap de Creus (supralocal).

Destinataris:
Poblacio en general

Indicadors d'avaluacié:
¢ Nombre de projectes de sensibilitzacio relacionats amb el moén de la pesca

o Fotografies
¢ Avaluacié dels projectes duts a terme: abast, resultats assolits...
e Material grafic

e Notes de premsa

Percentatge de dedicaci6: 15%
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PROJECTE 3: Dinamitzacié dels espais gastronomics de Llan¢a i Roses i promoci6
de la gastronomia i del producte local

En el marc de la linia 3 de «Desenvolupament del patrimoni i del capital social maritim i
pesquer» de I'Estratégia de desenvolupament local participatiu 2021-2027 GALP Costa
Brava, del «Programa de I'ambit gastrondmic» del Pla d’accié estratégic per I'impuls de la
marca Escamarla de Llanca (accié 10.6 Programacié de tallers de cuina), del Programa
7.1.1 Promocié del consum de producte local, km 0 i ecoldgic (7.1.1.2 Aula gastrondmica
de Roses) del Pla estratégic promocié econdmica i ocupacio Alt Emporda 2020-25) i el
Programa 3.3 Dinamitzacié comercial i restauracié del Pla de desenvolupament economic
local de Roses. Estratégia365 (3.3.3.7 Realitzacio de tallers de cuina a I’Aula Gastronomica).

Roses i Llanca compten amb espais de gastronomia (Aula Gastrondmica - Espai Juli Soler
- de Roses- i Espai GastroMar — de Llanga-) des de I'any 2021 i 2025 respectivament, tots
dos finangats amb el Fons Europeu Maritim, de Pesca i Aquicultura (FEMPA) on el peiXx,
com a producte local dels dos municipis t¢ un pes important, en les activitats de
gastronomia que s’hi duen a terme.

Aixi mateix, des del mar¢ de 2022 Roses compta amb un pla de dinamitzacié de l'aula
gastronomica de Roses que va més enlla d’accions de gastronomia per dur a terme a 'aula
i preveu un pla d’actuacions per foment de la gastronomia i el producte local, en especial la
pesca i Llanca compta des del 2023 amb el Pla d’accié estratégic per I'impuls de la marca
Escamarla de Llancga.

Objectiu especific
Fomentar el producte local mitjangant accions formatives/tallers de cuina al public en
general, en especial el peix

Activitats

e Seleccié de tallers a dur a terme anualment als espais gastronomics de Roses i
Llanca.

e Organitzacié dels tallers:
= Recerca del professorat i/o ponents i fixacio del calendari.
= Tramitacio de la contractacio del servei, si s’escau

o Difusioé de I’'accié: material grafic, xarxes socials, visites a les empreses

e Coordinacié de la formacio

e Valoracié del funcionament i els resultats dels tallers.
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Determinar les accions culturals que es duran a terme en relacio a la gastronomia i
en particular al producte local.

Organitzacio de les diverses accions culturals de promocié de gastronomia i produc-
te local:

= Recerca de proveidors per dur a terme |'accié cultural promocié de gastronomia
i producte local

=>» Tramitacio de la contractacio del servei, si s’escau

Actualitzar les webs municipals amb les activitats que es duen a terme als espais

gastronomics de Roses i Llanca:

=» Dotar de contingut gastronomics les web municipals respectives

Resultats esperats

Es realitzen com a minim 15 tallers a cada aula gastronomica, adrecades al public
en general dirigides, de les quals 8 sén de promocié del producte local i d’aquestes
5 estan vinculades a productes de la mar.

Assisteixen un minim de 10 persones per taller

Determinar les accions culturals que es duran a terme en relacié a la gastronomia i
en particular al producte local

Organitzacié de les diverses accions culturals vinculades a la promocié de la
gastronomica :

o Recerca de proveidors per dur a terme |'accié cultural

o Tramitacié de la contractacio del servei, si s’escau

Les webs municipals de Roses i Llanga tenen continguts actualitzats en relacio a la
gastronomia i el producte local i/o als espais gastronomics de Roses i Llanga.

Es penja com a minim 6 continguts a I'any a cada web municipal

Destinataris

Professionals de la restauracid, productors locals de la comarca, poblacioé en general

Indicadors d’avaluacié

Nombre tallers gastronomics adrecgats al public en general

Nombre tallers gastrondmics adrecats al public en general dirigides a la promocié
del producte local

Nombre tallers gastronomics de peix adrecats al public en general
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¢ Nombre de participants en les diferents tallers gastronomics
e Fotografies dels tallers gastronomics
e Noticies, difusid a les xarxes socials de les iniciatives i/o activitats
o Es duen a terme com a minim 1 accions culturals relacionades amb la gastronomia i
el producte local

e Nombre de continguts gastronomics ( en relacio a la gastronomia i el producte local
i/o als espais gastronomics de Roses i Llanca) publicats a les webs de Roses i
Llanga.

Percentatge de dedicaci6: 35%

PROJECTE 4: Potenciaci6é de la gastronomia local

En el marc del Programa 7.1.1 Promocié del consum de producte local, km 0 i ecologic del
Pla estrategic promocié econdmica i ocupacié Alt Emporda 2020-25) (7.1.1.3 Projecte de
potenciacié de la gastronomia local) i el Programa 3.4 Desestacionalitzaciéo del Pla de
desenvolupament economic local de Roses. Estrategia365 (3.4.1 Consolidacié de
productes i esdeveniments)

Objectiu especific:
Promoure la gastronomia empordanesa

Activitats:

¢ Organitzar reunions sectorials amb la restauracié (min 1 any) per consensuar accions
de promocio de la gastronomia local (campanya gastrondmica) a Roses i Llanga.

¢ Comunicar als restaurants i bars de cada municipi la proposta de campanya gastro-
nomica, consensuada préviament amb el sector

e Elaborar els documents adhesié de cada campanya
o Recollida i seguiment dels establiments adherits de cada campanya
e Tramitacié de I'expedient administratiu relatiu de cada campanya:

o Aprovacio I'organitzacio de la campanya

o Aprovacié de les bases que regulen cada campanya

o Aprovacié del pressupost maxim de cada campanya

e Editar material grafic
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Contractar als diferents proveidors per dur a terme cada campanya, si s'escau (ma-
terial grafic, comunicacio...)

Coordinacié amb el departament de premsa per fer difusié de cada campanya:

o Pla de comunicacié: premsa escrita, radios, newsletter

Fer difusié de Il'activitat (xarxes socials de I'Ajuntament i Promocié Econdmica) de
cada municipi

Coordinacié amb els diferents establiments que participen a cada campanya
Fer seguiment de cada campanya quan es duu a terme

Fer valoracié de cada campanya un cop celebrada amb el sector

Resultats esperats:

Es duen a terme com a minim amb 2 campanyes gastronomiques fora de tempora-
da, com a minim una a Roses i I'altra a Llanca

En la campanya gastronomica de Roses, 70 establiments (minim) de la restauracio
del municipi participen en les campanyes gastronomiques de Roses (si n’hi ha més
d’una)

En la campanya gastrondmica de Llanga, 10 establiments (minim) de la restauracio
del municipi participen en les campanyes gastrondmiques de Llanca (20 establi-
ments, si n’hi ha més d’una)

Destinataris:

Establiments de restauracio (bars i restaurants) de Roses i Llanca.

Indicadors d'avaluacio:

¢ Nombre de campanyes gastronomiques
o Nombre d'establiments participants a cada campanya per municipi
e Material grafic editat de la campanya gastrondomica

e Anuncis a premsa

Percentatge de dedicaci6: 35%
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